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lulian Comanescu este un Nimeni. Nascut pe 8 noiembrie 1966 la
Suceava, a avut prima tentativa de a face ceva in viata pe vremea
lui Ceausescu, atunci cand parintii i-au sugerat imperativ (pedagogia
e un paradox) sa se faca doctor sau inginer, fiindca doctorii si inginerii
nu ajung profesori de roméana la tara. Dupa ce s-a canonit cu o cule-
gere rosie pe care scria ,Demidovitch®, a intrat la Mecanica, in 1987.
Aici, a reusit sa treaca cu nota 5 examenul la analiza matematica, cu
profesorul Constantin Meghea, si sa invete Trefla de superprecizie
(un sistem de licitatie din bridge) in bufetul AN. Ulterior, a uitat aman-
doua stiintele.

in aceeasi perioada, dupa ce cochetase in van cu poezia si cu
Platon, s-a pripasit pe la o revistuta studenteasca, ING, unde a debutat
cu un articol despre faptul ca e sesiune de examene si prefera sa scrie
respectivul articol decat sa invete.

A legat de gard Politehnica prin 1991, cand era clar ca a fi inginer
insemna sa faci politie cu muncitori beti. in continuare, si-a exploatat
inexistentele, dar presantele aplecari literare facandu-se ziarist. in
aceasta calitate a frecat menta si s-a certat cu sefii prin birourile mai
intai friguroase, apoi dotate cu tavan fals ale mai multor ziare, reviste
si televiziuni, ca Dreptatea, Libertatea, ProTV, Unica, Evenimentul zilei
si Realitatea TV.

Au fost 15 ani de existenta fantomatica prin locurile amintite si
prin altele, timp in care a mai publicat sporadic asa-zise poezii prin
asa-zisele reviste literare. O tentativa paralela de a face si altceva in
afara de ziarul de maine — sau emisiunea de a doua zi — din viata lui
s-a concretizat in niste studii de filozofie, neispravite, ca multe alte
lucruri care il califica pe Comanescu pentru statutul de Nimeni.

Dupa toate acestea si-a dat seama ca din viata lui lipseste cel
putin deceniul pe care il consemnase zi de zi in numarul de méaine sau
la emisiunea de a doua zi, ultimul al mileniului trecut. Si-a facut, cu pretul
unor eforturi personale istovitoare, depuse pe la Registrul Comertului,
o firma numita megaloman-buticareste Comanescu SRL. Corupt pana
n strafundurile subdirectorului de facturi din calculatorul propriu, Coma-
nescu-omul a inceput sa se vanda prin intermediul Comanescu-firmei
lui Patriciu, lui Vintu, PSD-ului, Parlamentului European, Petromului,
Cocii-Colei, UPC-ului si altor entitati oculte, pentru a sustine ulterior cu
sfruntare ca a te vinde la toata lumea inseamna sa faci bani pe cont
propriu, independent.

Este de domeniul evidentei ca, prin aceasta carte, Comanescu
urmareste sa-si perpetueze impostura si sa dobandeasca un prestigiu
nemeritat. Statutul lui de Nimeni este intregit de faptul ca nu are masina
(si nici carnet) si, in plus, s-ar putea sa fie tigan. Mama lui, Aurelia Coma-
nescu, a relatat ca, dupa ce l-a nascut, o sora medicala i-a adus la
alaptat un bebelus cam mare, rosu si paros, pe care l-a refuzat si a
cerut altul inapoi, pe motiv ca nu e lulian. Cartea de fata e scrisa, pro-
babil, de bebelusul mai mic, alb siimberb care s-a intors din locul unde
stateau toti bebelusii.
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Cuvant nainte

in cartea scrisa de lulian veti afla salariul Andreei Esca.
Lectura placuta!

Sunt convins cda rolul meu de scriitor de conjuncturd
s-ar fi putut incheia cu succes aici, dar se pare cd exista
niste cutume peste care nu e de bon ton sa treci, chiar
st in detrimentul unui mesaj clar. Pand la urmd
suntem romani, destepti, orgoliosi, avem intotdeauna
o pdrere de exprimat, sustinut si combdtut cu fermi-
tate, mergand péand la a o sustine cu juraminte (si de
ce sd fie scurtd dacd poate sd fie lungd, nu?), dar mai
ales am GRATIS doud pagini la dispozitie, care nu
dau bine sd ramadnd albe... Fire mercantild, poate cd
le-as fi vandut si acum am fi citit anunturi disperate
de vanzdri auto cu preluare de leasing, multe anunturi
de vanzdri si nict unul de cumpdrdri terenuri sau
angajdari, promotii cu discount si alte promisiuni de
mai bine despre branduri. Totusi, ce n-ati fi gasit
niciodata ar fi fost o reclamd la ,,Andreea Esca“. Cum
asa, pdi nu zice toatd lumea cd este cel mai cunoscut
brand? Pdi, dacd-i brand, brandurile nu ,fac reclama“?
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Pai, nu-i chiar asa :-) Tocmai pentru cd e altfel,
Tulian Comdanescu si-a suflecat manecile si a purces
cu putind sminteald la a scrie despre tot felul de
oameni care ne umplu zilele si noptile, televizoarele si
viata, tabloidele si barfele, nasc indiferente simulate,
sarogante® si inchipuiri, legende, pasiuni si chiar con-
flicte familiale. Cu aciditatea st ascutimea incursiunit
chirurgicale in subiect caracteristicd noii generatii de
scriitori la ziar, Iulian se foloseste de acest avantaj-
meteahnd cu pricepere si talent, facand o adevdratd
operd de disectie pe viu a unei colectii de branduri perso-
nale inventate in ultimii 20 de ani. Ii veti gasi rastig-
niti spre analizd pe monstrii deloc sacri ai mass media
romanesti, expusi fiecare cu bocceluta lui de valori, cu
contradictiile, realizdarile si suma de perceptii ce ne fac
sd-i admirdam, ignordm sau detestim. Este poate
prima datd cdnd cineva ne tranteste in fatd mecanis-
mul functiondrii brandurilor personale, inclusiv modul
in care sunt create si promovate acestea, ajutindu-ne
sd pdtrundem in intimitatea acestui mecanism intr-o
manierd aproape didacticd, cu exemple si studii de caz
din jurul nostru.

Iatd cd incep sd@ md iau in serios, tonul colocvial
degenereazd in stiintific si sunt aproape coplesit de
importanta propriei exprimdri profesionale, astfel incat
mai cd-mi vine sa m-apuc sd scriu o carte despre bran-
duri personale. Cum? A scris deja Iulian una foarte
bunda? Dacd-i asa, atunci sunt sigur cd n-a scris-o el
si cd a luat sau dat spagd. Ha!

»2Bund seara, Romdnia, bund seara, Bucuresti!“

Lecturd placutd,
Dragos Grigoriu

Cum sa devii un Nimeni 10



Doua vorbe de inceput

1«

,Esti un nimeni!“ Aceasta imprecatie se adreseaza, de
reguld, unei persoane care e ,cineva“. Probabil cd mai
des decéat se spune, in Roménia si in limba roman4,
despre cineva ca e cineva. Cu ghilimele sau majuscula,
cum vreti s-o luati. Fara pretentii de rigoare antro-
pologica, ceea ce se vede cu ochiul liber, la noi, e pre-
dilectia cétre contestatie si critici — mai nou, pe
Internet, catre injuratura pura si simpla —, deci o
carte care se ocupd cu mecanismele celebritatii si
masindria media trebuie si aiba in vedere ,,devenirea
intru nimeni“.

Daca o veti lua prea in serios — si autorul nu isi
doreste in mod special asta —, aceastd carte va va
invata cum sa fiti invidiati, insultati, calomniati, in
timp ce tintiti exact contrariul — ca bunéatatea, destep-
taciunea, realizérile voastre sd devind cunoscute.
Exista cateva capitole, teme, paragrafe cu valoare de
utilitate. Sper totusi ca precautiile — pe care incerc sa
le enunt de cate ori e nevoie — sé va facé sa va gan-
diti bine inainte de a va incepe, eventual, marsul catre
vizibilitate, notorietate, proeminenté. Invidia si capra
vecinului sunt forte motrice, chiar dacé autodistruc-
tive, ale societatii roméanesti. Pe marginea indemnu-
lui-fabula ,s& moara si capra vecinului“ s-a brodat
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destul. Am sa adaug doar c4, in ciuda incarcaturii de
wishful thinking a acestui indemn, capra este si
ramaéne la vecin. Aveti cunostinta de capre alergice
la hate speech, moarte din cauza manifestantilor de
peste gard? Eu nu. In plus, gripi aviara si porcind am
avut, dar gripa capreascé nu stiu sé se afle in Romaénia.
Iar ,nimeni-ul“, in povestea de mai sus, e tocmai veci-
nul. S-ar putea ca din toata aceasta poveste el sa
raméand cu capra, si tertul, cu grija altuia. Pentru a
ajunge la un asemenea grad de bunastare, vecinul a
trebuit totusi ca, la un moment dat, sa ajungé la o rela-
tiva notorietate in obstea siteascé, din cauza caprei,
dar, poate, si a brandului personal.

Toate aceste discutii au loc in imanent. Fac un pas
in spate ca s va arét intregul peisaj: ,Nimeni“ e opu-
sul lui ,cineva“ la scaré istoricé, dar cu totul altceva
decat ,nimic” raportat la azi. Daca esti ,,un Nimeni“
ai o identitate. Identitatea e data de ceea ce esti, dar
si de modul cum te ariti celorlalti, de invidia lor.
Sfaturi de viata si autoperfectionare nu veti gasi aici,
dar veti afla cate ceva despre modul cum véa dezvaluiti
(im)perfectiunea. Am o experientd de peste 15 ani in
comunicare, iar de vreo trei incoace m-am apucat
singur de mot, ca Miinchhausen, si m-am scos din
masina de tocat a presei cotidiene. Am avut timp sa
reflectez la mecanismele notorietatii. Le-am testat,
vrand-nevrand, pe propria piele. Am cateva constatari
si anecdote despre modul cum functioneaza lucrurile.
Presa si in general comunicarea sunt meseriile perisa-
bilitatii, ale lui ,ce va fi mai putin interesant maine
decat e azi“, cum spune o vorba a cérei origine nu reu-
sesc s-o regésesc. Ele ascund in acelasi timp eleganta
asumadrii futilitatii, a lipsei de consecinte. Gratuita-
tea si lucrul cu insignifiantul pot ascunde uneori o
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umilinta filozofica. Aceea ca lucrurile pe care le facem
nu vor conta, oricum, peste o sutd de ani.

Pana la 40 de ani nu m-a interesat deloc cine sunt,
cel putin in sens social. Cam pe-atunci am inceput sa
ma gandesc la avantajele pe care le obtin diversi oa-
meni de pe urma celebritatii/notorietatii/vizibilitatii.
Mi-am inventat o ,burtierd”, cea de ,analist media“,
si m-am apucat sé scriu analize media. A fost si n-a
fost o idee buna: spre deosebire de alti analisti, fast
thinker-ii de la televizor, despre care vorbea Pierre
Bourdieu, am insistat s& ma ocup de un domeniu de-
terminat, comunicarea, si s-o fac — pe cat am putut —
cu cifre si rationamente cdt mai seci si mai putin
avantate. Beneficiile nu au intarziat s apara: am fost
invitat la o multime de emisiuni despre fotbal si luat
de fostii colegi jurnalisti drept agenda de telefon.
Insistenta mea in a nu mé aronda la vreun grup me-
dia a dus la acuzatii cd sunt vAndut tuturor. Dupa ce
am refuzat invitatiile la emisiunile de fotbal, am fost
chemat tot mai rar la TV, fiindca sunt destul de
imprevizibil si nu am idei foarte convenabile. Blogul
meu de la HotNews™ se citeste totusi binisor, cei mai
multi dintre cititori sunt destepti si a functionat ca o
platforma nu de celebritate, dar de vizibilitate. Din
vizibilitate am obtinut bani si, dacd nu ma-nsel, chiar
propunerea Humanitas a scrie aceasté carte a venit
fiindca am blog.

* http://comanescu.hotnews.ro/.
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1. Imagine si brand personal

Pare ca e usor sa devii un Nimeni. Apetitul pentru con-
testare al conationalilor — dumneata si cu mine, citito-
rule, facem, evident, exceptie —, repulsia lor fata de
orice forma de succes, grimasele intelectualiste in fata
oricarei forme de notorietate sunt locuri comune, deci,
teoretic, ascensiunea pe scara vizibilitatii n-ar trebui sa
fie problematica. Totusi, de la un punct incolo este greu
sa te desprinzi de pluton. De ce unii dintre noi sunt
»nimic*, si altii, un pic mai mult de-atat? Imaginea con-
struita cu premeditare, in scopuri de regula lucrative
sau care tin in general de autorealizare, e ceva destul
de complicat. in primul capitol mi-am propus sa va spun
care sunt tehnicile, profesionistii si rezultatele brandin-
gului personal ca metoda. Vom trece apoi prin cateva
studii de caz care limpezesc modul cum se aplica, cu
succes sau dimpotriva, asemenea tehnici.





